Association nationale
AGRILOCAL

La boite a outils : Des acheteurs publics de restauration collective



Les objectifs de I’association

Du Local au National : Agrilocal, un outil au service des territoires

Les Départements, les acteurs premiers du développement de I’économie de proximité et
des solidarités territoriales




Les Acheteurs:

*Acheteurs Publics

Concerne les acheteurs de la restauration collective
publique et privée (soumise au CMP) localisés dans le
département :

- Colleges

-Maisons de retraite

-Lycées agricoles

-Services a la personne

-Cantines scolaires (Communautés de communes,
communes, associations)

-Etc.

*Acheteurs Privés

Concerne la restauration collective privée non soumise au
CMP et ouverture possible a tout type d’établissements
(notamment du secteur touristique) :

-Hotels

-Restaurants

-Villages vacances

-Restaurants d’entreprises

Les utilisateurs

C’est pour qui

Service gratuit

Les Fournisseurs:

roducteurs (code NAF 01) :

Concerne tous les producteurs agricoles
geéolocalisés dans la base de données gérée par le
Département

*Artisans (Code NAF 10) :

Artisans bouchers et boulangers... en mesure de
présenter une garantie au niveau de la tracabilité
des produits

*Entreprises Locales:

Agrilocal est ouvert aux Entreprises du département
en mesure de présenter une garantie au niveau de
la tracabilité des produits.

Parmi ces entreprises, on compte notamment les
coopératives, grossistes et autres entreprises agro-
alimentaires.

*Autres:

Concerne tous les établissements non inscrits dans
une des 3 catégories précédentes ou en attente de
catégorisation.




Les intéréts d’Agrilocal
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Pour ’acheteur

% Simplicité d’utilisation
Y Rapidité des consultations ? ? .
% Sécurisation juridique é e e mmm
Y Tracgabilité des opérations
guc awwree la
Pour le fournisseur W“e du
L Gestion en temps réel de ses produits W /
Y Facilité pour faire sa réponse y

Pour la collectivité S‘

———

Y Suivi des flux économiques
Y Définition des services

% Encadrement du dispositif
(accompagnement du dispositif,
animation, communication ...)



Les intéréts d’Agrilocal — Sécurisation juridique

Agrilocal est la seule plate-forme au niveau national offrant une mise en relation directe entre
acheteurs et fournisseurs locaux tout en étant conforme au Code des Marchés Publics.

Elle intégre les régles de la commande publique sur le respect de la libre concurrence :

- Transparence des procédures

- Liberté d’accés aux marchés publics pour tous les fournisseurs

- Egalité du traitement des concurrents

Agrilocal permet une dématérialisation des marchés publics

Agrilocal répond au CMP dans sa version consolidée du 1¢ avril 2016 (décret n° 2016-360 du
25 mars 2016) < Marchés publics de fournitures

Agrilocal permet de réaliser des Marchés a procédure adaptée avec des modalités de
publicité conformes jusqu’a 90 000 €. Agrilocal n’est pas adaptée pour des marchés formalisés.



| Nomenclature AGRILOCALG3 : 34 FAMILLES |

1 - Fruits et legumes

2 - Autres produits transformés (glaces, patissene salées et sucrées), pain et viennoiseries
3 -Viande

4 - Poisson et crustacés

5 - Fruits exotiques et agrumes
6 - Fruits 4 noyaux et a pépins

LEGUMES

7 - Légumes (pommes de terre inclus

PRODUITS LAITIERS
8- Lait
9 - Créme et beure
10 - Fromages
11 - Yaourts et fromages blancs
12 - Autres produits laitiers

OEUFS
13 - CEufs et ovo produits
PAIN FRAIS
EPICERIE SUCREE
15 - Viennoiserie fraiches et patisserie fraiche
16 - Compotes et fruits transformés v compris fruits secs
17 - Autre épicerie sucrée

18 - Charcuteries & salaisons
19 - Traiteurs

20 - Viande de Beeuf
21 - Viande d'Agneau
22 - Viande de Veau
23 - Viande de Volaille
24 -Viande de Porc
25 - Autres viandes
26 - Conserves salées

27 - Huiles

28 - Plantes aromatiques et condiments (comichons, moutarde...)
29 - Pétes, riz & céréales

30 - Autres Eoduils d‘éiicerie salée

31 - Poissons frais

32 - Autres produits de la mer
BOISSONS

33 - boissons alcoolisées et autres boissons
34 - Jus de fruits

Les intéréts d’Agrilocal — Sécurisation juridique

1/ La définition des besoins
Appréciation du caractére homogéne des fournitures < base
nomenclature d’Agrilocal = 34 familles

2/ Les procédures de passation des
marchés publics

Les seuils s’appliquent par famille < Agrilocal conforme jusqu’a
90 000 €

3/ Les formes de marchés publics

Agrilocal propose a ses acheteurs la possibilité d’utiliser 3 formes
de marchés (< 3 modules de commandes) :
-Des marchés simples sans formalisme
ponctuelles <> « Module : gré a gré »

des commandes

-Des accords-cadres par émission de bons de commandes = Des
commandes sur une période définie avec émission de bons de
commande sans remise en concurrence

<« Module : Marché a bons de commande »

-Des accords-cadres sous forme de marchés subséquents =¢Des
commandes sur une période définie avec remise en concurrence
des fournisseurs présélectionnés (préférable pour des produits
stables et non variables dans le temps (pain, yaourts, etc.)

& « Module :“Accord-cadre »




Approche méthodologique

Agrilocal au cceur d’une politique agricole départementale

AT

A - EXPERIMENTATION ] Zone test — Référencements — Témoignages

B - APPROPRIATION

Politique : VP — Exécutif - Assemblée départementale
} Services : Transversalité (Economie, Education, Social,

Juridique, Informatique, etc.)

Partenariat avec la Chambre d’Agriculture

C - COORDINATION Diffusion PNR, EPCI, Associations, Articulation des

~—

initiatives territoriales ou professionnelles

Reéunions territoriales
D - ANIMATION Importance de I'échelle

Implication et Motivation des acteurs

Accompagnement et formation des utilisateurs

E — MISE EN GUVRE } Mise en place d’outils techniques

Objectifs : Densification et durabilité du
systéme AGRILOCAL
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Les adhérents et perspectives d’adhésion




RAPPORT D’ACTIVITES 2015 — Bilan d’utilisation des plates-formes départementales

ACHETEURS
FOURNISSEURS

716 acheteurs qualifiés
(dont 483 ayant commandé au moins 1 fois- -1 445 producteurs référencés

67 %) : dont 569 ayant livré au moins 1 fois
- 363 colleges,

- 73 lycees, -104 entreprises locales ayant livré au
- 117 communes, moins 1 fois
- 69 maisons de retraite,
- 43 restaurants administratifs
- 51 autres restaurants

Plus de 10 000 consultations lancées




RAPPORT D’ACTIVITES 2015 — Bilan d’utilisation des plates-formes départementales

B. BILAN QUANTITATIF - RAPPEL
Quantités réelles commandées (en kq) :

|
Volume financier (en €) \
|
|

Moyenne mensuelle (en €)

C.BILAN QUANTITATIF - ANNEE

Quantité

commandées
utiliser le référe

fouille2

Familles Agrilocal




Agrilocal34 - Des résultats probants (bilan au 21/10/2016)
I 3 e

Dans I’'Hérault

LE DEPARTEMENT



Agrilocal34 - Des résultats probants (bilan au 21/10/2016)
I 3 e

Dans I’'Hérault

LE DEPARTEMENT



Agrilocal34 - Des résultats probants (bilan au 21/10/2016)
I 3 e

Dans I’'Hérault

LE DEPARTEMENT



Agrilocal34 - Des résultats probants (bilan au 21/10/2016)
I 3 e

Dans I’'Hérault

\
W
PUY-DE-DOME

LE DEPARTEMENT



Association nationale
AGRILOCAL




